
Ì
ε συνολικές επενδύσεις ύψους 
20 εκατ. ευρώ που διέθεσε την 
τελευταία δεκαετία από ίδιους 
πόρους, η πατρινή εταιρεία χυ-

µών και αναψυκτικών Λουξ Μαρλα-
φέκας διανύει την πιο επιτυχηµένη 
της περίοδο στα 70 χρόνια της ιστο-
ρίας της. ∆εν είναι τυχαίο ότι έχει γί-
νει µια από τις ταχύτερα αναπτυσσόµε-
νες ελληνικές επιχειρήσεις, καταλαµ-
βάνοντας σταθερά τη 2η θέση σε µε-
ρίδιο αγοράς των αναψυκτικών συνο-
λικά, ανάµεσα σε ισχυρές πολυεθνι-
κές του κλάδου και την 1η ως αµιγώς 
ελληνική επιχείρηση. 
Κάνοντας χρήση αποκλειστικά δικών 
της κεφαλαίων, η Λουξ Μαρλαφέκας 
υλοποίησε πρόσφατα µια ακόµα επέν-
δυση 6 εκατ. ευρώ για τη δηµιουργία 
νέας γραµµής παραγωγής ενώ διέθεσε 
και ποσό ύψους 2 εκατ. ευρώ για την 
ανανέωση και προµήθεια µηχανολο-
γικού εξοπλισµού. 2-3|24-25

Το επιχειρηµατικό «success story» της Πάτρας, που ανα-
πτύσσεται µε αλµατώδεις ρυθµούς θέτοντας νέα standards 
στην ελληνική αγορά του καφέ. Tο επιχειρηµατικό πλάνο 
της Coffee Island και η στρατηγική ανάπτυξής της, εστιά-
ζουν και επενδύουν στον ανθρώπινο παράγοντα. 2|24

Η Παναιγιάλεια Ενωση Συνεταιρισµών επενδύει συνεχώς 
σε νέες εγκαταστάσεις, όπως τώρα στη λειτουργία σύγχρο-
νου ελαιοτριβείου, ενώ αναβαθµίζει τα εργαστήρια ανα-
λύσεων και ποιοτικού ελέγχου καθώς και τις υφιστάµε-
νες παραγωγικές εγκαταστάσεις της στο Αίγιο. 3|25

Η τρίτη γενιά της «ΚΡΙΝΟΣ» οδηγεί την εταιρεία αναψυ-
κτικών και ποτών της Αχαΐας ακόµα πιο ψηλά. Από το 
2019 η εταιρεία προχώρησε σε rebranding, επένδυσε σε 
επέκταση εγκαταστάσεων και αύξησε τις εξαγωγές της κα-
τά 35% σε 30 χώρες. 4|26

Η ευκαιρία 
να ανοίξεις 
τη δική σου επιχείρηση

Επένδυσε στη 
λειτουργία σύγχρονου 
ελαιοτριβείου

Νέα γραµµή 
παραγωγής και 
κτιριακές υποδοµές

Η τοπική εταιρεία που 
κατέκτησε έναν κλάδο
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Η αγορά των 
αναψυκτικών 
στην Ελλάδα και η 
περίπτωση της Λουξ- 
Μαρλαφέκας που 
δραστηριοποιείται µε 
επιτυχία στον κλάδο 
της για 70 χρόνια
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Παναιγιάλειος Ενωση Συνεταιρισµών δηµιούργησε το δι-
κό της ιδιόκτητο ελαιοτριβείο, τα εγκαίνια του οποίου 
αναµένεται να γίνουν το προσεχές διάστηµα. «Επιδίωξή 

µας είναι να έχουµε παρουσία σε κάθε στάδιο της παραγωγικής 
διαδικασίας από την παραγωγή έως την έκθλιψη, την τυποποί-
ηση, την τοποθέτηση στο ράφι», λέει ο πρόεδρος της ΠΕΣ Αθα-
νάσιος Σωτηρόπουλος. «Μέχρι στιγµής δεν είχαµε στη διάθεσή 
µας ιδιόκτητο ελαιοτριβείο µε αποτέλεσµα να προµηθευόµαστε 
το ελαιόλαδο από τους παραγωγούς και τα µέλη του συνεταιρι-
σµού µας. Η επένδυση µαζί µε τις κτιριακές εγκαταστάσεις για 
το νέο εργοστάσιο ανέρχεται στα 5 εκατ. ευρώ», συµπληρώνει.
Η Παναιγιάλειος Ενωση Συνεταιρισµών ιδρύθηκε το 1935 στο 
Αίγιο Αχαΐας και αποτελείται από 26 πρωτοβάθµιους αγροτι-
κούς συνεταιρισµούς, µε σύνολο 6.000 περίπου ενεργών µελών. 
Στις σύγχρονες εγκαταστάσεις της εταιρείας – που περιλαµβά-
νουν εργοστάσια επεξεργασίας σταφίδας, τυποποίησης ελαιολά-
δου και συσκευασίας εσπεριδοειδών -  απασχολούνται καθηµε-
ρινά περίπου 200 άτοµα.   
Τα προϊόντα που παράγει η ΠΕΣ είναι Κορινθιακή Σταφίδα 
«ΒΟΣΤΙΤΣΑ ΠΟΠ», Κορινθιακή Σταφίδα, Σουλτανίνα, Εξαιρετι-
κό Παρθένο Ελαιόλαδο, Εσπεριδοειδή και Βιολογικά προϊόντα. 
Η ΠΕΣ εξάγει περίπου το 98% των προϊόντων που εµπορεύε-
ται σε περισσότερες από 40 χώρες. Οι κύριες αγορές είναι τα 
υπόλοιπα κράτη-µέλη της Ευρωπαϊκής Ένωσης (κυρίως Αγγλία, 
Ολλανδία, Γαλλία, Γερµανία) αλλά και τρίτες χώρες όπως η Αυ-
στραλία, οι ΗΠΑ, η Ρωσία, η Ινδία, ο Καναδάς, η Ιαπωνία κ.ά.

Η ΚΟΡΙΝΘΙΑΚΗ ΣΤΑΦΙ∆Α

Σήµερα, η ΠΕΣ είναι ο µεγαλύτερος εξαγωγέας Κορινθιακής 
σταφίδας καθώς συσκευάζει και εξάγει περίπου το 60% της 
συνολικής ετήσιας εγχώριας παραγωγής και το 80% περί-

που της παραγωγής της κορυφαίας ποιότητας Κορινθιακής στα-
φίδας «ΒΟΣΤΙΤΣΑ ΠΟΠ».
Η ΠΕΣ συγκεντρώνει και τυποποιεί αποκλειστικά το Εξαιρετικό 
Παρθένο Ελαιόλαδο των παραγωγών-µελών της διασφαλίζοντας 
ένα άριστης ποιότητας προϊόν. 
Οι σύγχρονες παραγωγικές είναι διαπιστευµένες κατά ISO 9001, 
ISO 2200, BRC, HALAL και KOSHER. Τα Εργαστήρια Ποιοτικού 
Ελέγχου είναι διαπιστευµένα κατά ISO 17025.
Η ΠΕΣ αποτελεί πρωτοπόρο στην παραγωγή βιολογικών προϊό-
ντων στην Ελλάδα από τις αρχές της δεκαετίας του 1980. 
Ο πρόεδρος της οργάνωσης Αθανάσιος Σωτηρόπουλος, τονίζει: «Η 
ΠΕΣ ως συνεταιριστική εταιρεία, αντιλαµβάνεται, τον σηµαντικό 
ρόλο της στην αγορά  ως εταιρική κοινωνική ευθύνη για τους πα-
ραγωγούς. Οι συνεχείς 
επενδύσεις της εταιρεί-
ας στον αγροτικό το-
µέα – ο οποίος απο-
τελεί την κύρια πηγή 
εισοδήµατος της πε-
ριοχής – συµβάλλουν 
στη συνέχιση της καλ-
λιέργειας του παραδο-
σιακού προϊόντος αλ-
λά και αποτελεί σηµα-
ντική εναλλακτική ευ-
καιρία στους νέους να στραφούν επαγγελµατικά στην καλλιέρ-
γεια της σταφίδας.
Η εταιρεία επενδύει συνεχώς σε νέες εγκαταστάσεις όπως τώ-
ρα στη λειτουργία σύγχρονου ελαιοτριβείου αλλά και αναβαθµί-
ζει τα εργαστήρια αναλύσεων και ποιοτικού ελέγχου καθώς και 
τις υφιστάµενες παραγωγικές εγκαταστάσεις (µηχανήµατα διαλο-
γής laser, x-rays, µεταλλικοί ανιχνευτές κ.ά.) ώστε να πληρούν 
τις αυστηρότερες προδιαγραφές των εργοστασίων τροφίµων και 
να ανταποκρίνονται σε όλα τα σύγχρονα πρότυπα ασφάλειας και 
υγιεινής και στα πλέον απαιτητικά στάνταρ των µεγαλύτερων βι-
οµηχανιών του εξωτερικού.

Η ΠΕΣ κατασκεύασε 
σύγχρονο ελαιοτριβείο

Του ΣΩΤΗΡΗ ΠΑΠΑΝ∆ΡΕΟΥ
spapandreou@pelop.gr

Ε ίναι από τις εµβληµατικές εται-
ρείες της Αχαΐας και µια από 
αυτές που ξεχωρίζουν πανελ-
λαδικά. Η Λουξ Μαρλαφέκας 
µε 70 χρόνια παράδοσης και 
ιστορίας, είναι αυτή τη στιγµή 

η µεγαλύτερη 100% ελληνική εταιρεία ανα-
ψυκτικών και χυµών και µια από τις ταχύτερα 
αναπτυσσόµενες ελληνικές επιχειρήσεις στην 
αγορά, καταλαµβάνοντας σταθερά τη 2η θέση 
σε µερίδιο αγοράς των ανα-
ψυκτικών συνολικά, ανάµε-
σα σε ισχυρές πολυεθνικές 
του κλάδου.
Η Λουξ Μαρλαφέκας διαθέ-
τει σήµερα τρεις ιδιόκτητες 
υπερσύγχρονες µονάδες, 
που εκτείνονται σε συνολι-
κή έκταση 33.000 τ.µ. για 
την παραγωγή και διανο-
µή των προϊόντων της (Κε-
φαλόβρυσο, Σαραβάλι Πα-
τρών) και την καθετοποιη-

µένη παραγωγή της συσκευασίας P.E.T. (Αίγιο). 
Από το 2008 η εταιρία έχει συνάψει ειδικές 
αποκλειστικές συνεργασίες µε κέντρα logistics 
στην ευρύτερη περιοχή της Αττικής και από το 
2016 στη Θεσσαλονίκη, µε στόχο να καλύψει 
τις συνεχώς αυξανόµενες ανάγκες για µείωση 
του κόστους µεταφοράς και του χρόνου παρά-
δοσης των προϊόντων. 
Τα αναψυκτικά και χυµοί Λουξ φτάνουν σε κά-
θε γωνιά της χώρας και σε περισσότερες από 
27 χώρες παγκοσµίως. Ηδη, τα προϊόντα λουξ 
σηµειώνουν σηµαντικές πωλήσεις σε ΗΠΑ, Κα-
ναδά, Παναµά, Αυστραλία, Ν. Κορέα, Γερµα-

νία, Ιταλία, Ολλανδία, Σουη-
δία, Βέλγιο, Ρουµανία, Ουγ-
γαρία, Τσεχία, Αυστρία, Κύ-
προ, Γαλλία, Πορτογαλία, Ελ-
βετία, Αλβανία, Σερβία, Ν. 
Ζηλανδία, Ηνωµένο Βασί-
λειο, Ντουµπάι, Ρωσία, Νό-
τια Αφρική και πιο πρόσφα-
τα Σιγκαπούρη και Ισπανία. 
Η εταιρεία έχει προσανατολί-
σει το ενδιαφέρον της προς 
την αγορά των σκανδιναβι-
κών χωρών.

Η πατρινή εταιρεία 
διαθέτει σήµερα 
τρεις ιδιόκτητες 
υπερσύγχρονες 
µονάδες

Καλπάζει µε επενδύσεις 20 εκ. ευρώ στη δεκαετία 

Η Coffee Island είναι η 
περίπτωση του επιχει-
ρηµατικού «success 
story» καθώς 

αναπτύσσεται µε αλµα-
τώδεις ρυθµούς θέτο-
ντας νέα standards στην 
ελληνική αγορά του καφέ. 
Η εταιρεία, µε έδρα την Πά-
τρα, έχοντας συµπληρώ-
σει 20 επιτυχηµένα 
χρόνια πορείας και 
έχοντας φτάσει σή-
µερα τα 453 σύγ-
χρονα καφεκο-
πτεία σε Ελλάδα, 
Κύπρο, Ηνωµέ-
νο Βασίλειο, Κα-
ναδά, Ντουµπάι 
και Ελβετία, 
συνεχίζει να 
α ν α -
πτύσ-
σεται 
και να 
καινο-

τοµεί, έχοντας εδραιωθεί 
στον χώρο του καφέ.
Η Coffee Island άλλαξε τα 
δεδοµένα στην αγορά του 
καφέ. ∆ηµιούργησε σχέ-
σεις εµπιστοσύνης µε Ελ-
ληνες επιχειρηµατίες και 
τους υποστηρίζει καθηµε-
ρινά µέσα από ένα ποιο-
τικό, win-win σύστηµα 
franchise. ∆ιατηρεί προ-

σωπικές σχέσεις µε τους συνεργά-
τες, προµηθευτές και παραγωγούς 
καφέ, οι οποίες βασιζόµενες στον 
αµοιβαίο σεβασµό και τη δίκαιη µε-
ταχείριση, οδηγούν σε µακροχρόνι-
ες συνεργασίες και στην εξασφάλι-
ση προϊόντων µοναδικής ποιότητας. 
Tο επιχειρηµατικό πλάνο της Coffee 
Island και η στρατηγική ανάπτυξης, 
εστιάζουν και επενδύουν στον αν-
θρώπινο παράγοντα. Σήµερα, η εται-
ρεία, έχει δηµιουργήσει ένα ισχυρό 
δίκτυο συνεργατών, που σε µεγά-
λο ποσοστό αποτελείται από νέους 
ανθρώπους που ξεκινούν τη δική 
τους επιχείρηση, επενδύοντας στο 
brand, την εµπειρία και την τεχνο-
γνωσία της Coffee Island. 
Σε ένα άκρως ανταγωνιστικό περι-
βάλλον η Coffee Island εκφράζει µια 
σοβαρή πρόταση προοπτικής και δυ-
ναµικής επιχειρηµατικής εξέλιξης. 
Στους νέους συνεργάτες δεν προ-
σφέρει µόνο την τεχνογνωσία του 
καφέ µέσω των Κέντρων Εκπαίδευ-
σης Coffee Campus (πιστοποιηµένα 

SCA Premier Training Campuses), 
αλλά τους βοηθά να εκπαιδευτούν 
µε πρακτικό και εφαρµόσιµο τρόπο 
σε θέµατα ∆ιοίκησης Μικρών Επι-
χειρήσεων, ∆ιαχείρισης Ανθρώπι-
νου ∆υναµικού, Τεχνικών Πωλήσε-
ων, Ασφάλειας Τροφίµων & ∆ηµό-
σιας Υγείας. Αποκτούν γνώση, αυ-
τοπεποίθηση και ισχυρά εργαλεία 
ανάπτυξης. 
Μπαίνουν σε έναν δυναµικό οργανι-
σµό που διαρκώς εξελίσσει τα προ-
ϊόντα και τις υπηρεσίες του.  Γίνο-
νται αρωγοί ενός ευρύτερου οράµα-
τος για το λιανεµπόριο, την ποιοτι-
κή λειτουργία του και τη βιώσιµη 
ανάπτυξη. Το πιο σηµαντικό, γίνο-
νται µέλη µιας πολύ δεµένης οικο-
γένειας, που απαρτίζεται από 4.000 
πραγµατικές οικογένειες. 
Η διαρκής υποστήριξη των συνερ-
γατών και η γνώση για τις τοπικές 
αγορές, όπου ο οργανισµός µας δη-
µιουργεί θέσεις εργασίας και τοπική 
ανάπτυξη, είναι καθηµερινή προτε-
ραιότητα της εταιρείας.

Η 
Rezos Brands ιδρύθηκε το 1989 στην Πάτρα, µε βασι-
κό πεδίο δράσης την εµπορία, διανοµή και προώθη-
ση προϊόντων σε εθνικό επίπεδο. Αρκετά αργότερα και 
συγκεκριµένα το 2012, µελετώντας τις τάσεις της αγο-

ράς και βλέποντας πως ο τοµέας της αγρο-διατροφής αποτελεί το 
νούµερο ένα παραγωγικό τοµέα µε τις µεγαλύτερες προοπτικές ανά-
πτυξης στην Ευρώπη χάραξε νέα  στρατηγική. Οπως είπε ο διευθύ-
νων σύµβουλος της εταιρείας Αγγελος Ρέζος «επενδύσαµε σε ένα πε-
δίο δράσης ιδιαίτερα ελκυστικό και ξεκινήσαµε την παραγωγή λει-
τουργικών τροφίµων µε βάση το διατροφικό θησαυρό του ιπποφα-
ούς. Βασιστήκαµε στη στρατηγική διαφοροποίησης έχοντας ως άξο-
νες την καινοτοµία, την ποιότητα, τη γνώση και την ακεραιότητα». 
Ο Αγγελος Ρέζος τόνισε ακόµα ότι «στο πλαίσιο της ανάπτυξής µας 
για το 2021, έχουµε προχωρήσει σε µια σηµαντική επένδυ-
ση που αφορά την παραγωγή και επεξεργασία φρούτων, 
λαχανικών και καρπών µέσα από καινοτόµα διαδικασία 
στην Βιοµηχανική Περιοχή της Πάτρας. Η επένδυση 
αφορά στη δηµιουργία ειδικού χώρου στις ήδη υπάρ-
χουσες εγκαταστάσεις της εταιρείας µε αγορά τεχνολογι-
κού εξοπλισµού αλλά και συνεργασίες µε ειδικούς 
για τη διασφάλιση της υψηλής ποιότητας σε κά-
θε στάδιο παραγωγής.
Παράλληλα, µια σηµαντική επένδυση αφορά 
στο επιστηµονικό προσωπικό που εργάζεται 
πάνω στη διεξαγωγή ερευνητικών δράσε-
ων, µε στόχο την αναβάθµιση των υφι-
στάµενων προϊόντων και υπηρεσιών 

της εταιρείας. Πρόσφατες ερευνητικές µελέτες του τµήµατος, αποτε-
λούν η διαδικασία εκχύλισης βιοενεργών συστατικών από αγροτι-
κά απόβλητα και η ενθυλάκωση για τον εµπλουτισµό λειτουργικών 
τροφίµων. Στα πλαίσια αυτής της µελέτης θα υλοποιηθεί επένδυση 
για τη δηµιουργία εργαστηρίου τεχνολογίας τροφίµων στις εγκατα-
στάσεις της Rezos Brands στην Πάτρα αλλά και επένδυση σε µηχα-
νήµατα εκχυλιστηρίων. Οι δράσεις αυτές θα µας φέρουν πιο κοντά 
στην υλοποίηση του στρατηγικού µας στόχου που αφορά την ανά-
πτυξη των λειτουργικών τροφίµων» επισήµανε ο Αγγελος Ρέζος, δι-
ευθύνων σύµβουλος της Rezos Brands ΑΕ.

Coffee Island: Εµφαση στον ανθρώπινο παράγοντα Καινοτοµία και διαφοροποίηση 

Η ΛΟΥΞ ΜΑΡΛΑΦΕΚΑΣ ΜΕ 70 ΧΡΟΝΙΑ ΠΑΡΑ∆ΟΣΗΣ ΚΑΙ ΙΣΤΟΡΙΑΣ, ΕΙΝΑΙ ΑΥΤΗ ΤΗ ΣΤΙΓΜΗ Η ΜΕΓΑΛΥΤΕΡΗ 100% ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΕΤΑΙΡΕΙΑ ΑΝΑΨΥΚΤΙΚΩΝ ΚΑΙ ΧΥΜΩΝ

ΕΤΑΙΡΙΚΑ ΝΕΑ

REZOS 

BRANDS

Η εταιρεία κατέκτησε το 1ο Πανευρωπαϊκό Βραβείο 
Καινοτοµίας  στην κατηγορία «Λειτουργικό Τρόφιµο» για το 
project Hippocrates Farm

ΓΙΑΝΝΗΣ ΜΑΡΛΑΦΕΚΑΣ 

Ο πρόεδρος και διευθύνων σύµβουλος της Λουξ 
Γιάννης Μαρλαφέκας, ανέφερε στην «Π» ότι την 
τελευταία δεκαετία, η εταιρεία υλοποίησε επεν-
δύσεις ύψους 20 εκατ. ευρώ σε εξοπλισµό και 
εγκαταστάσεις, κάνοντας χρήση αποκλειστικά 
δικών της κεφαλαίων, µε πρόσφατη την επέν-
δυση 6 εκατ. ευρώ για τη δηµιουργία µιας νέ-
ας γραµµής. Ταυτόχρονα, η εταιρεία υλοποίησε 
επενδυτικό πλάνο ύψους 2 εκατ. ευρώ σε µη-
χανολογικό εξοπλισµό για τη διετία 2018-2019. 
Κατά τα χρόνια της κρίσης, η Λουξ διπλασίασε 
τον κύκλο εργασιών της και παρά τις δυσκολίες 
στην αγορά, όχι µόνο έχει επιτύχει να διατηρή-
σει τις θέσεις εργασίας της, αλλά και να τις αυ-
ξήσει κατά 102%, επενδύοντας στις τοπικές κοι-
νωνίες στις οποίες δραστηριοποιείται. Επιπλέον, 
η παρουσία της έχει εξαπλωθεί σε 75.000 ση-
µεία πώλησης, και υποστηρίζεται από περισσό-
τερους από 500 αντιπροσώπους.

Το 2016, η Λουξ εισήλθε στην αγορά των ολιγιθερµιδικών 
αναψυκτικών, µε τη νέα καινοτόµα σειρά λουξ plus ‘n light 
µε 0% ζάχαρη, 100% φυσικά γλυκαντικά, υψηλή περιεκτικό-
τητα σε βιταµίνη C στην πορτοκαλάδα και στη λεµονάδα και 
60% λιγότερες θερµίδες, εισάγοντας µια νέα κατηγορία και 
µια ουσιαστική ανατροπή στην αγορά των ολιγοθερµιδικών 
προϊόντων. Λίγο αργότερα, κυκλοφόρησε και τα λουξ plus ’n 
light tea που ακολουθούν επίσης τη φιλοσοφία όσον αφορά 
στη συνταγολογία των plus ‘n light, αποτελώντας την ιδανι-
κή επιλογή για µια πιο ισορροπηµένη διατροφή. 
Η εταιρία στην πολύχρονη πορεία της έχει λάβει αξιόλογες 
διακρίσεις σε εθνικές και διεθνείς διοργανώσεις, επιβεβαι-
ώνοντας το πάθος της για ανώτερη ποιότητα, συνεχή και-
νοτοµία και υγιή επιχειρηµατικότητα. 

Επιπλέον, η συµβολή στην προστασία της ανθρώπινης αξι-
οπρέπειας, υγείας και ασφάλειας, µε τη διασφάλιση πρό-
σβασης σε βασικά αγαθά αποτελούν ηθική ευθύνη και υπο-
χρέωση για τη Λουξ, για αυτό και εφαρµόζει ένα εκτεταµέ-
νο πρόγραµµα ΕΚΕ µέσω του οποίου προάγονται ο αθλη-
τισµός, ο πολιτισµός, η εκπαίδευση, η Υγεία και οι ευκαι-
ρίες για τη νέα γενιά. 
Τέλος, η Λουξ αποτελεί ιδρυτικό µέλος της Πρωτοβουλίας 
ΕΛΛΑ-∆ΙΚΑ ΜΑΣ, µίας κοινότητας εξωστρεφών, παραγωγι-
κών-µεταποιητικών επιχειρήσεων, Ελληνικής ιδιοκτησίας.

Γιορτάζοντας τα 70 χρόνια συνεχούς λειτουργίας, η βι-
οµηχανία αναψυκτικών ΛΟΥΞ, περνάει στην επόµενη 
µέρα, κάνοντας αποτίµηση των όσων άφησε πίσω της 
η πανδηµία, συνεχίζοντας όµως, έστω και µε µικρές κα-
θυστερήσεις, τον επενδυτικό της σχεδιασµό, που περι-
λαµβάνει επενδύσεις ύψους 15 εκατ. ευρώ για το προ-
σεχές διάστηµα. 
Σύµφωνα µε πληροφορίες από το οικονοµικό ρεπορ-
τάζ, η Λουξ, βρίσκεται αυτή την περίοδο σε ένα µετα-
βατικό στάδιο. Στόχος της είναι η δηµιουργία ενός νέ-
ου εργοστασίου παραγωγής αναψυκτικών, γιατί η µο-
νάδα της Πάτρας λειτουργεί µε δύο γραµµές παραγω-
γής και έχει ήδη φθάσει στα όρια του, όσον αφορά την 
παραγωγική του δυναµικότητα. 
Η περιοχή που θα αναπτυχθεί η νέα µονάδα είναι 
προς εξέταση, αλλά η πανδηµία του κορονοϊού «πά-

γωσε» προς το παρόν τα σχέδια όπως στις περισσότε-
ρες επιχειρήσεις. 

Ο πρόεδρος και διευθύνων σύ�βουλος της Λουξ 
Γιάννης Μαρλαφέκας

Η εταιρία στην πολύχρονη πορεία της έχει 
λάβει αξιόλογες διακρίσεις

Τη διετία 2018-2019 επενδύθηκαν 2 
εκατ. ευρώ σε µηχανολογικό 
εξοπλισµό

Τα προϊόντα της Λουξ φτάνουν σε 
κάθε γωνιά της χώρας και σε 
περισσότερες από 27 χώρες 
παγκοσµίως

Νέα προϊόντα και βραβεία 
ΕΞΑΓΩΓΕΣ ΣΕ 27 ΧΩΡΕΣ

Στόχος η δηµιουργία νέου εργοστασίου 

Η πρόσφατη επένδυση 6 εκατ. ευρώ ήταν για τη δηµιουργία 
µιας νέας γραµµής παραγωγής

Το σύστηµα Franchise 
που εφαρµόζουµε, το 
οποίο είναι απαλλαγµένο 
από royalty fees και 
διαφηµιστική συµµετοχή, 

δεν στηρίζεται σε ένα 
«στεγνό» µοντέλο οικονοµικής 

σχέσης, αλλά θέτει τον 
επαγγελµατία ως άνθρωπο στο 
επίκεντρο, λέει ο διευθύνων 
σύµβουλος Κωνσταντίνος 
Κωνσταντινόπουλος

Η περίπτωση του επιχει-
ρηµατικού «success 
story» καθώς 

αναπτύσσεται µε αλµα-
τώδεις ρυθµούς θέτο-
ντας νέα standards στην 
ελληνική αγορά του καφέ. 
Η εταιρεία, µε έδρα την Πά-
τρα, έχοντας συµπληρώ-
σει 20 επιτυχηµένα 
χρόνια πορείας και 
έχοντας φτάσει σή-
µερα τα 453 σύγ-
χρονα καφεκο-
πτεία σε Ελλάδα, 
Κύπρο, Ηνωµέ-
νο Βασίλειο, Κα-
ναδά, Ντουµπάι 
και Ελβετία, 
συνεχίζει να 
α ν α -
πτύσ-
σεται 
και να 
καινο-

Το σύστηµα Franchise 
που εφαρµόζουµε, το 
οποίο είναι απαλλαγµένο 
από royalty fees και 
διαφηµιστική συµµετοχή, 

δεν στηρίζεται σε ένα 
«στεγνό» µοντέλο οικονοµικής 

σχέσης, αλλά θέτει τον 
επαγγελµατία ως άνθρωπο στο 
επίκεντρο, λέει ο διευθύνων 
σύµβουλος Κωνσταντίνος 
Κωνσταντινόπουλος

Η αλυσίδα καφεκοπτείων Coffee Island µπήκε στην τρίτη 
δεκαετία ζωής της µε τη διάκριση της καλύτερης αλυσίδας 
καφέ στη Νότια Ευρώπη (Allegra European Awards 2019)

Τα προϊόντα της Λουξ φτάνουν σε 
κάθε γωνιά της χώρας και σε 
περισσότερες από 27 χώρες 
παγκοσµίως

Στην κρίση δεν 
το βάλαµε κάτω

για το 2021, έχουµε προχωρήσει σε µια σηµαντική επένδυ-
ση που αφορά την παραγωγή και επεξεργασία φρούτων, 
λαχανικών και καρπών µέσα από καινοτόµα διαδικασία 
στην Βιοµηχανική Περιοχή της Πάτρας. Η επένδυση 
αφορά στη δηµιουργία ειδικού χώρου στις ήδη υπάρ-
χουσες εγκαταστάσεις της εταιρείας µε αγορά τεχνολογι-
κού εξοπλισµού αλλά και συνεργασίες µε ειδικούς 
για τη διασφάλιση της υψηλής ποιότητας σε κά-

Παράλληλα, µια σηµαντική επένδυση αφορά 
στο επιστηµονικό προσωπικό που εργάζεται 
πάνω στη διεξαγωγή ερευνητικών δράσε-
ων, µε στόχο την αναβάθµιση των υφι-
στάµενων προϊόντων και υπηρεσιών 

project Hippocrates Farm

Ο διευθύνων 
σύµβουλος της 
Rezos Brands, 
Αγγελος Ρέζος

Μεγάλες 
επενδύσεις και 

εξωστρέφεια είναι η 
«συνταγή» της επιτυχίας 

για την πατρινή 
βιοµηχανία 

αναψυκτικών 
και χυµών

Αθανάσιος Σωτηρόπουλος
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εταιρεία «ΚΡΙΝΟΣ» Ι.Κ. 
Αναστασόπουλος & Υι-
ός ΑΕ είναι η µοναδι-
κή εταιρεία στην Ελλά-

δα που συνδυάζει ταυτόχρο-
να τρεις κλάδους παραγωγής 
και εµφιάλωσης: 
 Φυσικό µεταλλικό νερό 
«ΚΡΙΝΟΣ». 
 Αναψυκτικά «ΚΡΙΝΟΣ» 
(πορτοκαλάδα, λεµονάδα, 
γκαζόζα, σόδα) µε φυσικό 
χυµό από 100% ελληνικά 
εσπεριδοειδή και τα premium 
mixers Ros Solis. 
 Αλκοολούχα ποτά όπως 
το ούζο «ΚΡΙΝΟΣ» και «Κefi», 
brandy και liqueurs. 
Η εταιρεία «ΚΡΙΝΟΣ» ιδρύ-
θηκε το 1943 στο Αίγιο από 
τον Ιωάννη Αναστασόπουλο 
µε αντικείµενο την παραγωγή 
ούζο, raisin brandy και ανα-
ψυκτικών µε µεγάλη επιτυ-
χία στην Αχαΐα και στην Πε-
λοπόννησο. 
Το 1971 αναλαµβάνει ο Κων-
σταντίνος Αναστασόπουλος 
που αναπτύσσει και τον κλά-
δο εµφιάλωσης του Φυσικού 
Μεταλλικού Νερού, επεκτεί-
νει τις παραγωγικές δυνατό-
τητες και αναπτύσσει έντο-
νη εξαγωγική δραστηριότη-
τα. Η εταιρεία λειτουργεί κά-
τω από το πρότυπο διασφά-
λισης ποιότητας ΕΝ22000 
από το 2000.  
Από το 2007 αναλαµβάνει τα 
ηνία η 3η γενιά µε διευθύνοντα 
σύµβουλο τον Γιάννη Αναστα-
σόπουλο και διοικητικό συµ-
βούλιο τη Χρυσούλα, Βασιλι-
κή, Ιωάννα & Θεολογία Ανα-
στασοπούλου, η εταιρεία δια-
τηρεί τις αξίες της, συνεχίζει 
την αναπτυξιακή της πορεία, 
ενώ µπαίνει στην κρίση µε µη-
δενικό δανεισµό. 

∆ΙΑΜΑΝΤΙ
Η εταιρεία «ΚΡΙΝΟΣ» έχει 
βραβευτεί σαν ένα από τα 
«∆ιαµάντια της Ελληνικής Οι-
κονοµίας», και ως µια από 
τις δυναµικότερες εξαγωγικές 
επιχειρήσεις της χώρας και 
σε διεθνείς διαγωνισµούς. 
Την τελευταία 5ετία πραγ-
µατοποιεί αύξηση προσω-
πικού, εδραίωση ενός ισχυ-
ρού R&D τµήµατος, αύξηση 
των εξαγωγών κατά 35% σε 

30 χώρες, επέκταση των κτι-
ριακών εγκαταστάσεων και 
επενδύσεις ύψους 1,8 εκατ. 
ευρώ. Η εταιρεία πραγµατο-
ποιεί υψηλή κερδοφορία ενώ 
είναι αξιοσηµείωτο ότι τα τε-
λευταία έτη εµφανίζει κάθετη 
αύξηση των εξαγωγικών της 
επιδόσεων.  
Η 3η γενιά της εταιρείας, µε 
βλέµµα στραµµένο στα σύγ-
χρονα περιβαλλοντικά ζητή-
µατα, στο τέλος του 2019, 

παίρνει την στρατηγική από-
φαση να εµφιαλώνει τα ανα-
ψυκτικά «ΚΡΙΝΟΣ», αποκλει-
στικά και µόνο σε γυάλινη 
φιάλη που αναδεικνύει την 
ποιότητα των προϊόντων της, 
ενώ προστατεύει το περιβάλ-
λον. 
Ετσ ι  προχωράει  στο 
rebranding των αναψυκτικών 
της µε ανανεωµένη εµφάνι-
ση σύγχρονης και minimal 
αισθητικής. 

Σε σταθερά ανοδική τροχιά 
κινείται η «ΚΡΙΝΟΣ»

Ç εταιρία Berryplasma ιδρύ-
θηκε το 2012 ως µια συ-

νειδητή προσπάθεια αλλαγής 
του παραγωγικού µοντέλου. 
Οπως εξηγεί ο διευθύνων 
σύµβουλος της εταιρείας Φά-
νης Παπανικολόπουλου, αρ-
χικά ήταν µια δραστηριότη-
τα στο τµήµα R&D του τοµέα 
των soft fruits και στελεχώ-
θηκε µε προσωπικό υψηλών 
προσόντων µε αξιοσηµείω-
τη διαδροµή στο εξωτερικό. 
Οι µεσοπρόθεσµοι στόχοι 
της Berryplasma ήταν η δη-
µιουργία ελληνικού φυτωρί-
ου φράουλας, υψηλής ποιό-
τητας και µεγάλης πρωϊµό-
τητας. Για τον σκοπό αυτό 
δηµιουργήθηκαν δύο µονά-
δες, στη Βάρδα Ηλείας και 
στο οροπέδιο Πολιτσές στην 
Χρυσοβίτσα του ∆ήµου Με-
τσόβου. 

Ο κ. Παπανικολόπουλος το-
νίζει ότι, σήµερα τα φυτά της 
Berryplasma έχουν δώσει την 
δυνατότητα στην ελληνική 
φράουλα να είναι πρώτη σε 
πρωιµότητα στην Ευρώπη 
και ανώτερη ποιότητα από 
τον ανταγωνισµό. Ακόµα, πα-
ράγονται µε επιτυχία από την 
Berryplasma µε την εµπορι-

κή ονοµασία «Olympic Land 
Berries», σµέουρα, βατόµου-
ρα και µύρτιλα. 
«To 2020 εγγράψαµε την 
πρώτη ελληνική ποικιλία 
φράουλας στο Ευρωπαϊκό 
κατάλογο ποικιλιών CPVO. 
To 2021 είµαστε στην δια-
δικασία για την εγγραφή και 
δεύτερης. Παράλληλα συµµε-

τέχουµε σε ερευνητικά προ-
γράµµατα σε συνεργασία µε 
ακαδηµαϊκά ιδρύµατα της πε-
ριφέρειάς µας» προσθέτει ο 
κ. Παπανικολόπουλος.
Η Berryplasma φέτος επέ-
κτεινε τις εγκαταστάσεις των 
φυτωρίων της, µε στόχο την 
αύξηση της παραγωγής φυ-
τών κατά 20% από το φθι-
νόπωρο του 2021. Παράλ-
ληλα, επεκτείνει τις εγκα-
ταστάσεις παραγωγής Σµέ-
ουρων κατά 30% και Μύρ-
τιλων κατά 25%, δηµιουρ-
γεί νέες εγκαταστάσεις για 
το πρόγραµµα breeding και 
σχεδιάζει την δηµιουργία 
πιστοποιηµένου ιδιωτικού 
πρωτοκόλλου για την χρήση 
σήµατος απουσίας υπολλει-
µάτων φυτοφαρµάκων στα 
προϊόντα της και όλα αυτά 
µε ίδιους πόρους.

ΤΗΝ ΤΕΛΕΥΤΑΙΑ 5ΕΤΙΑ Η ΕΤΑΙΡΕΙΑ ΑΥΞΗΣΕ ΤΙΣ ΕΞΑΓΩΓΕΣ ΚΑΙ ΕΚΑΝΕ ΕΠΕΝ∆ΥΣΕΙΣ ΥΨΟΥΣ 1,8 ΕΚΑΤ. ΕΥΡΩ

Η ΑΛΜΑΤΩ∆ΗΣ ΠΟΡΕΙΑ ΤΗΣ BERRYPLASMA

ΕΠΙΣΤΡΟΦΗ ΣΤΟ ΓΥΑΛΙΝΟ ΜΠΟΥΚΑΛΙ 
Υποστηρίζοντας την στρατηγική της θέση, η «ΚΡΙΝΟΣ» δηµιούργησε το ΕΚΕ πρόγραµµα µε 
τίτλο «Βάζουµε τα γυαλιά στο πλαστικό» που µέσω της βιωµατικής µάθησης είχε σκοπό 
να ευαισθητοποιήσει τους µαθητές των ∆ηµοτικών Σχολείων της Αχαΐας στα θέµατα της  
ανακύκλωσης και της προστασίας του περιβάλλοντος. Μια δράση για την οποία βραβεύτηκε 
στα «Πρόσωπα της Χρονιάς 2021». 
Επίσης κατά την διάρκεια της πανδηµίας λανσάρει τη νέα σειρά Premium Mixers ROS 
SOLIS σε 6 ενδιαφέρουσες γεύσεις που πίνονται τέλεια και µόνα τους, ενώ είναι ιδανι-
κά για cocktails. 
Σε αυτό το διάστηµα, η εταιρεία δεν σταµάτησε κανένα επικοινωνιακό και επενδυτικό της 
πλάνο. Αντίθετα, πραγµατοποίησε την εγκατάσταση νέας γραµµής παραγωγής και νέων 
κτηριακών υποδοµών. 
Η 3η γενιά της ΚΡΙΝΟΣ σχεδιάζει το λανσάρισµα µιας καινούριας ενδιαφέρουσας γεύσης 
στην σειρά των αναψυκτικών που πολύ σύντοµα θα βρεθούν στα ράφια των ψυγείων της.
Η εταιρεία «ΚΡΙΝΟΣ» παραµένει πιστή ακόµα και σήµερα, 78 χρόνια µετά, στο όραµα του 
ιδρυτή της το οποίο είναι: «Πρώτη µας φροντίδα, η ποιότητα».

 Με τέσσερα ακίνητα σηµαντικής αξίας του «Mr.Raxevsky» 
στην Αρόη, έκανε χθες πρεµιέρα στην Πάτρα ο νέος Πτω-

χευτικός Κώδικας. Πρόκειται για τον Γιώργο Μουρτζούχο, 
συνιδρυτή της φηµισµένης κάποτε και πτωχευµένης σήµε-
ρα εταιρείας γυναικείας ένδυσης Miss Raxevsky, καθώς και 
τον γιο του Αχιλλέα. Τα οικόπεδά τους στην Πάτρα που βγή-
καν σε πλειστηριασµό βρίσκονται  στη θέση «Προφήτης Ηλί-
ας» (Γηροκοµείο) ή «Αρόη» 2.051 τ.µ., µε τιµή πρώτης προ-

φοράς 368.000 ευρώ, 
222 τ.µ. µε τιµή 30.000 
ευρώ, 1.695 τ.µ. µε τι-
µή 306.000 ευρώ και 
563 τ.µ. µε τιµή 76.000 
ευρώ. Επισπεύδουσα 
είναι η Cepal Hellas. 
Επίσης, επανέρχεται 

ο πλειστηριασµός του ακινήτου του ΒΙΟΠΑ µε διορθωµένη 
τιµή πρώτης προσφοράς από 213.400,00 ευρώ σε 310.000 
σύµφωνα µε απόφαση ασφαλιστικών µέτρων του Μονοµε-
λούς Πρωτοδικείου Πατρών. Στο πρόγραµµα πλειστηριασµών 
έχει µπει για τον προσεχή Ιούλιο και το εγκαταλειµµένο ξενο-
δοχείο «Αλεξάντερ» ιδιοκτησίας Κωνσταντίνου Αντζουλάτου, 
µε τιµή πρώτης προσφοράς λίγο πάνω από τα 2 εκατ. ευρώ. 

 Ο τελευταίος µαθαίνουµε πως αρνείται να το βάλει κάτω 
και ετοιµάζει πυρετωδώς κατάστηµα της αλυσίδας IDEA 

και στο Αργοστόλι, όπου βρίσκεται επιµελούµενος προσωπι-
κά τις εργασίες προετοιµασίας, καθώς σχεδιάζει να ανοίξει 
το συντοµότερο δυνατό.

 Εκλεισε η συµφωνία για 
την πώληση της Καλλιµά-

νης στο Αίγιο, µε την τουρκική 
Dardanel, όπως είχε προαναγ-
γείλει η στήλη ένα µήνα πριν τις 
σχετικές ανακοινώσεις. Στο µόνο 
που πέσαµε λίγο έξω, ήταν το τε-
λικό τίµηµα, το οποίο φτάνει στα 
6 αντί για 7 εκ. ευρώ που είχαµε 

γράψει. Καθόλου άσχηµα για το χρέος 62,3 εκατ. ευρώ που 
είχε στις τράπεζες και άλλα χρηµατοπιστωτικά ιδρύµατα η Αι-
γιώτικη βιοµηχανία. Η εξαγορά αναµένεται να πραγµατοποι-
ηθεί µέσω της Dardanel Greece, εταιρείας που έχει ιδρύσει 
η µητρική στην Κοµοτηνή και έχει ως στόχο την πώληση και 
διανοµή προϊόντων. Αυτό που περιµένουµε µε ενδιαφέρον, 
είναι να δούµε πώς θα αξιοποιήσει το εργοστάσιο του Αιγί-
ου η τουρκική εταιρεία. Μακάρι να το επαναφέρει σε κανο-
νικούς ρυθµούς, γιατί απασχολούσε 150 άτοµα προσωπικό. 

 Πλησιάζει ο καιρός 
για το opening του 

ξενοδοχείου My Way, 
πρώην Patras Palace, 
στην Οθωνος Αµαλί-
ας και την προηγούµε-
νη εβδοµάδα τοποθε-
τήθηκε και η πινακίδα 
µε τη νέα επωνυµία στο 

ανακαινισµένο κτίριο. Το ξενοδοχείο άλλαξε χέρια πριν από 
έναν χρόνο περίπου, από την οικογένεια Γιαννάτου στον οµο-
γενή επιχειρηµατία Αθανάσιο Στεφανόπουλο, ο οποίος µε τις 
επενδύσεις και τις δωρεές του, αλλάζει το γενικότερο επεν-
δυτικό κλίµα της πόλης προς το καλύτερο. 

 Με γοργούς ρυθµούς εξελίσσονται οι εργασίες στο πα-
λιό εργοστάσιο της χαρτοβιοµηχανίας Elite στο Ρίο, όπου 

ο όµιλος Σκλαβενίτη κατασκευάζει το νέο του εµπορικό κέ-
ντρο. Και λέµε εµπορικό κέντρο, γιατί ο µεγάλος όµιλος λια-
νικού εµπορίου δεν προορίζει τη συγκεκριµένη εγκατάστα-
ση µόνο για σούπερ µάρκετ, αλλά για σύγχρονο mall που θα 
είναι σε θέση να στεγάσει κι άλλες επιχειρήσεις. Σε κάθε πε-
ρίπτωση πρόκειται για µία µεγάλη επένδυση που θα δώσει 
έναν άλλο χαρακτήρα στη βόρεια είσοδο της Πάτρας, δίπλα 
στο κτίριο της περιφερειακής διεύθυνσης του ΟΑΕ∆ στο Ρίο.
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Καινοτοµία στην παραγωγή soft fruits 

Το 2019 η εταιρεία προχώρησε σε rebranding των αναψυκτικών της µε ανανεωµένη εµφάνιση 
σύγχρονης και minimal αισθητικής

Ο Φάνης Παπανικολόπουλος
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